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BELLAVISTA

Despacho
homologado

M El bufete de abogados Be-
llavista ha sido aprobado por
el Copca como firma colabo-
radora para asesorar a las em-
presas en sus operaciones in-
ternacionales. El despacho
esta formado por 30 profesio-
nales que aconsejaran a las
companias en procesos de
adquisicion y fusion de em-
presas.

EMPRESAS & FINANZAS

COVERIGHT SURFACE HOLDING

El grupo se deshace del negocio de
aplicaciones para muebles en Espana

M La multinacional alemana Coveright Surface Holding ha ven-
dido la divisién espafiola de aplicaciones para muebles a los di-
rectivos -encabezados por David Alonso- y a inversores priva-
dos. En la divisién, que operara a partir de ahora bajo la denomi-
nacion de Tacon Decor y tiene su sede en Burgos, participaban
junto a Coveright grupos de capital riesgo. El negocio vendido
por la compania alemana, que facturd el pasado ano 30 millo-
nes de euros, consiste en la produccion y comercializacion de la-
minados, cantos y folios para fabricantes de muebles y empre-
sas vinculadas a este sector. La consultora barcelonesa Coram
Clairfield ha asesorado a Coveright en |a transaccion.

FLC

Centrode FP
en Tortosa

B La Fundacion Laboral de la
Construccion de Catalunya
(FLC) ha firmado un convenio
con el Ayuntamiento de Tor-
tosa por el que el municipio
arrenda un terreno de mas de
5.000 metros cuadrados. En
esta superficie se construira
un centro de Formacion Pro-
fesional (FP) para personal de
la construccion.

NYLSTAR

El banco estadounidense Bear Stearns
compra la textil, con planta en Blanes

M El banco de inversiones americano Bear Steams ha adquirido la
empresa holandesa de fabricacion y distribucion de hilados textiles
Nylstar, que tiene plantas en Estados Unidos, Eslovaquia, Polonia,
Francia y en Esparia, concretamente en Blanes {La Selva).En la fabri-
ca de Blanes trabajan 265 personas. El director general de la facto-
ria, Xavier Amau, ha manifestado que no sabe ain como les afecta-
ré esta adquision. Todo parece apuntar que los nuevos propietarios
llevaran a cabo un estudio planta por planta para estudiar su renta-
bilidad v, posteriormente, adoptardn decisiones. Fuentes sindicales
consultadas del sector textil desconocen también la repercusiones

gue comportaran estos cambios, informa M. Cabruja.

LA ESTRATEGIA INCLUYE INTERNET, TIENDAS PROPIAS Y PRECOCINADOS

Las cofradias de pescadores buscan nuevos
métodos para aumentar su rentabilidad

Los pescados procedentes de otros mares atacan a los productos autéctonos y las empresas han de
aumentar el valor anadido de sus pescas para hacerles frente.

PALOMA SAN JOSE. Tamagona

A diez kilometros de Paris, el
mercado de productos frescos
de Rungis es el objetivo de la
cofradia de pescadores de
Sant Carles de la Rapita
(Montsii). Su director comer-
cial, Miquel Aguilar, visito el
centro de distibucion francés
a principios de abril con la in-
tencion de iniciar alli la comer-
cializacion de sus productos
pmmmdm y acabados, que

de Europa. La empresa acudio
la semana pasada a la Sea
Food de Bruselas para buscar
distribuidores en los merca-
dos europeos.

Esta es una muestra de co-
mo las cofradias se implican
cada vez mis en la bisqueda
de nuevos métodos comercia-
les, ms alli del trabajo con las
redes v la clisica subasta. Pre-
cocinados del mar, Internet,
aperiura de tendas propias v
acuerdos con cadenas de con-
gelados -como la de la cofra-
dia de Tarragona con Pescano-
va- son algunos de los resqui-
cios comerciales que las cofra-
dias aprovechan para aumen-
tar sus margenes v neutralizar
la competencia del pescado
procedente de otros mares.

Los pescadores de Cata-
lunya capturan el 200 del pes-
cado que se consume en la co-
munidad, v, en ocasiones, tie-
nen que “tirar o malvender” el
producto, lamenta el secreta-
no de la cofradia de Cambrils,
Xavier Domenech,

Precodinados para gourmets

La cofradia de Sant Carles de
la Rapita lanzd el pasado fe-
brero una linea de negocio ba-
sada en vender a tiendas deli-
catessen pescados precocina-
dos elaborados de forma arte-
sanal vy refrigerados. El geren-
te de la entidad, Joan Balagueé,
explica que han elegido arti-
culos dificiles de vender v me-

Subasta de pescado en Sant Carles de [a Rapita.
Los pescadores de nos valorados = el nmrﬁrmiﬂ
para aumentar la rentabilidad
Catalunyacapturan o pinimizar el riesgo finan-
el 20% del pESCﬂdﬂ ciero. “La mertuza y el rape ya
tienen un buen precio, pero
que se EI‘J.I"IEUH'I'E en hay otros T
la comunidad caballa por los que necesita-
mos obtener m:s valor afadi-
do". Los primeros productos
que componen la gama son
caldo de pescado. caballa ahu-
mada y pulpo. El pulpo preco-
Cambrils, la pionera

Las técnicas de comercializacion de las cofradias no han estado
exentas de polémica. Como la que levantd la cofradia de Cambrils
en 1999, cuando tomd una medida pionera al sustituir la subasta
por la apertura de tiendas propias y la realizacion de ventas por
teléfono. La entidad del Baix Camp tomé esta decision porque
“habia mas oferta que demanda y las ventas fueron cayendo;
recuerda el secretario de la cofradia de Cambrils, Xavier
Doménech. Las pescaderias de la localidad costera lo vieron como
una forma de competencia directa. En la actualidad, la cofradia
cuenta con cinco tiendas, en Cambrils (2), Reus, Salou y La Pineda.
Su intencion es crear un tercer establecimiento en Cambrils y
estudian abrir mds tiendas propias en su area de influendia, sin
introducirse en Tarragona, para no entrar en una guerra comercial
con la cofradia de Tarragona."Nos ha ido bien, pero comporta mas
trabajo, asi que lo tenemos que estudiar; concluye.

Las cofradias en cifras

! San Carles

| Tarragona | de laRipita | Cambrils
Fompesquen . | ¢ %0 | 100 | 40
Pescadores __| 680 | 350 | 160
Facturacion (en millones de €) | 62 | 15 | 73
Eaptu::.t!nnﬂm'ﬁ:dehg] 9 38 28

cinado cuesta seis euros el
cuarto de kilo, frente a los 520
del kilo del mismo pescado
fresco. La cofradia ha contra-
tado a la empresa Pescados v
Mariscos Roset, de Deltebre,
para realizar la elaboracion.
Distribuyen en Barcelona, Gi-
rona y Lleida y comenzarin a
hacerio a mediados de mayo
en Tarragona Sus rivales en el
mercado son Gallina Blanca
-Grupo Agrolimen- v Aneto.

Mas innovacion

Sant Carles de la Rapita no es
la unica cofradia que busca
formulas nuevas de comercia-
lizacién. El pasado agosto, la
de Tarragona alcanzo un
acuerdo con la empresa galle-
g Pescanova, para venderle la
mitad de sus capturas. El
acuerdo contempla que la
compatiia venda 2.000 tonela-
das de pescado envasado du-
rante el primer afio a Pesca-
fresca, filial de Pescanova. El
secretario de la cofradia, Josep
Brunet, explica que el motivo
de esta decision fue revalori-
zar el precio de algunas espe-
cies atacadas por la inestabili-
dad de los precios, como la
sardina.

La mayor parte de las cap-
turas de Tarragona correspon-
den a pescado azul, con pre-
dominio de la sardina v el bo-
queron. En este contexto, la
cofradia quiere sacar jugo a su
planta de envasado y alcanzar
acuerdos de distribucion con
mids mavoristas. “Interesa te-
ner el maximo de clientes pa-

Pt Propes. cofradian y elabordon Srodel

ra que el precio suba”, apunta
Brunet. No hay unanimidad
en estas formulas. El convenio
con Pescanova fue denuncia-
do a la Generalitat por la Fede-
racié de Comerciants de Peix
de Catalunya. Su gerente, Jo-
sep Maria Morell, se basa en
que las cofradias no tienen
atnbuciones legales para reali-
zar la comercializacion direc-
ta. Morell recuerda que las co-
fradias son titulares de las lon-
jas, donde se realiza la primera
venta, va sea mediante subasta
o de forma directa.

Sin embargo, la posibilidad
de realizar distribucion direc-
ta si se les permite a los arma-
dores, segin Morell. La de-
nuncia esti pendiente de una
sentencia del Tribunal de la
Competéncia Brunet respon-
de que tienen dictimenes del
Departament dAgricultura de
la Generalitat que validan la
legalidad de la medida, elabo-
rados antes de firmar el acuer-
do. A finales de octubre, los
mayoristas de pescado de Ta-
rragona, que representan el
70%% de los compradores, de-
cidieron boicotear a la cofra-
dia v comprar a otras zonas.
Este boicot supuso unas pér-
didas de cien mil euros, segun
el secretario de la entidad.

El sector valora el acuerdo
con pies de plomo. El secreta-
rio de la cofradia de Cambrils,
Xavier Doménech, cree que
un provecto de este tipo revela
“los problemas de los pesca-
dores para vender su produc-
to lo mejor posible”,

EN REUS

El edificio
Tecnoparc
sale a

CONCurso por
52 millones

EXPANSION. Barcriona

El consejo de administra-
cion de la sociedad muni-
cipal Reus Desarrollo Eco-
nomico, Redessa, ha apro-
bado las cliusulas del con-
curso publico de obras e
instalaciones del futuro
edificio Tecnoparc de
Reus (Baix Camp). El pre-
supuesto meximo de lici-
tacion serd de 52 millones
de euros y contar: con un
espacio supenor a 45.000
metros cuadrados.

Las ofertas se podrin
presentar hasta el 2 de no-
viembre de este afio y las
obras deberian estar fina-
lizadas en el primer se-
mestre de 2010, para que
se pueda acoger la feria
ExproReus.

Este espacio integrari
¢l nuevo Palacio de Ferias
v Congresos de Reus, con
salas de exposiciones v re-
uniones de mas de B.o00
metros cuadrados, frente
a los r2.273 metros cuadra-
dos actuales. El drea don-
de el Ayuntamiento prevé
miis crecimiento es el au-
ditorio, que actualmente
tiene 658 metros cuadra-
dos v prevé que tenga cer-
ca de L300 vy una capaci-
dad para 800 personas.

Mas ubicaciones
En el edificio Tecnoparc
también se instalard un
centro de servicios de la
Cimara de Comercio de
Reus, con seis aulas de for-
macion de 35 metros au-
drados v varias salas de re-
uniones v despachos.
Ademiis, se ubicari la
sede de Tecnopare Reus,
la sociedad promotora. v
gestora del parque tecno-
logico, v se contempla
una prevision de espacio
de entre L500 v 2.000 me-
tros cuadrados para un
centro de produccion au-

diovisual.
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B El bufete de abogados Be-
llavista ha sido aprobado por
el Copca como firma colabo-
radora para asesorar a las em-
presas en sus operaciones in-
ternacionales. El despacho
esta formado por 30 profesio-
nales que aconsejaran a las
compafias en procesos de
adquisicion y fusion de em-
presas.



